


Implementering av HMs visuelle profil



Bakgrunn

• KHMs kommunikasjonsstrategi avdekket at museene har en utydelig 
avsenderidentitet. 

• En tydelig avsenderidentitet er avgjørende for å formidle et tydelig 
budskap. 

• I konkurranse med andre kulturtilbud er gjenkjennelse og 
forutsigbarhet en forutsetning. 

• KHM utvikler nå ny visuell identitet for Historisk museum. Arbeidet 
skjer innenfor rammer gitt av UiO.



Retningslinjer for tilknytning til UiO (avklart med UiO)
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Hierarki for budskap, museum og tilknytning til UiO
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Implementering av HMs visuelle profil 



Fargepalett



Fargepalett
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• Fargene er sterke og gir en moderne 
kontrast til monogrammet, og bygget 
forøvrig. 

• Primærfargene er nøye utvalgt for å skape 
et tidsriktig uttrykk tilpasset museets 
innhold og tilbud. 



Wayfinding



Wayfinding utvendig 





Bannere



Wayfinding innvendig 

Logisk og intuitiv informasjon 
i fojaen, butikken og i 
etasjene. 

I foajeen foreslås stor skjerm 
på veggen foran garderoben

I butikkene og i 
trappeoppgangen foreslås 
bruk av projektorer med 
informasjon på veggene. 



Wayfinding i trappeløpet



HMs printprodukter



Vår/høstprogramVår/høstprogram



Program og museumsbrosjyre



Annonser
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Sosiale medier
Med ny visuell profilI dag 



Butikk





Butikk





HM-logo 
på 
produkter



Anbefalte bøker



Poser med navn og logo



Nettsider



Design av nye nettsider

Nå-situasjon: Med ny design og eget 
domene:



Barneprofil



• Aktivitetsrommet skal være et sted der barn og unge skal kunne 
komme tett på kulturhistorien ved å undersøke ulik kilder til 
kunnskap. En kilde er også et sted hvor man hviler! 




